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SEO 2017 – Finden - nicht suchen! 
Fünf Tipps für jede Website

GESUCHT GEFUNDEN



1. OnPage-Fehler finden und optimieren

2. SEO-Daten mit der Suchanalyse 

3. Optimierung der internen Verlinkung

4. GSC-Crawl-Fehler Report 

5. Backlink-Analyse mit der Search Console

INHALT



Google Search Console: http://bit.ly/2nZ0oU9



1. OnPage-Fehler finden und optimieren

GSC liefert nützliche Hinweise auf typische OnPage-Fehler einer Domain. 



1. OnPage-Fehler finden und optimieren

Vor allem mit Blick auf die Elemente Title-Tag und Meta-Description gibt Google hier 
wichtige Hinweise auf Duplikate, Leerstellen usw. 



1. OnPage-Fehler finden und optimieren

To Do: Report wöchentlich/monatlich herunterladen und bearbeiten

Tipp: In Ergänzung zur GSC helfen zahlreiche kostenlose Tools bei der Snippet-Gestaltung:

• Sistrix Serp Snippet Generator:  
https://www.sistrix.de/serp-snippet-generator/https://www.sistrix.de/serp-snippet-
generator/

• SERP Preview von Torben Leuschner: 
http://www.torbenleuschner.de/files/serp-preview/simulator.de/

https://www.sistrix.de/serp-snippet-generator/
http://www.serpsimulator.de/


2. SEO-Daten mit der Suchanalyse

Drei einfache Ansätze, wie man den Suchanalyse-Report der GSC für sich nutzen kann. 



2. SEO-Daten mit der Suchanalyse

Click-Through Rate (CTR)
Indikator für organische Performance einer URL. Ist z.B. die CTR einer URL trotz gutem 
Ranking relativ niedrig, sollte die Meta Description nochmals überprüft werden. 



2. SEO-Daten mit der Suchanalyse

Rankings
Google Search Console liefert echte Userdaten. 

Beispiel: Ein Schlüsseldienst ranked für das Keyword [schlüsseldienst] in Köln auf Position 
1, in Hamburg auf Position 9 und in München auf Position 5. Die GSC gibt dann auf Basis 
folgender Formel (1+11+5) / 3 = 5,6 als durchschnittliche Position aus. 



2. SEO-Daten mit der Suchanalyse

Zielgruppe/Besucher verstehen
Durch entsprechende Filterung der Suchanfragen nach Fragewörtern (wie, wo, wieviel 
usw.) lassen sich typische Probleme/Fragestellungen der Besucher herausfinden.



2. SEO-Daten mit der Suchanalyse

• Click-Through Rate (CTR) analysieren
• Rankings im Blick behalten
• Zielgruppe/Besucher verstehen 

To Do: Daten wöchentlich/monatlich herunterladen und überprüfen.

Achtung: GSC speichert Daten leider immer noch nur 90 Tage rückwirkend. 



3. Optimierung der internen Verlinkung 

Interne Verlinkung ist ein starker Hebel im OnPage SEO.

Die wichtigsten Seiten sollten in der GSC auf den Top-Positionen gelistet sein./

http://www.serpsimulator.de/


3. Optimierung der internen Verlinkung 

ACHTUNG: 

GSC liefert rein quantitative Ansicht. Linkposition im Dokument + benutze Ankertexte 
fehlen. Hier dann besser mit Tools wie z.B.  ScreamingFrog, Onpage.org arbeiten



4. GSC-Crawl-Fehler Report

Google-Crawler erkennt fehlerhafte URLs. Hilfreich z.B. nach einem Domain-Umzug.



4. GSC-Crawl-Fehler Report

To Do: 1x wöchentlich den Fehler-Report downloaden, entsprechend bearbeiten und 
Fehler als „Als korrigiert markiert“ markieren. 



5. Backlink-Analyse mit der Search Console

Report gibt guten Überblick, welche Links Google derzeit als relevant erachtet. 

Tipp: Wenn man die angezeigten Backlinks häufiger herunterlädt, scheint Google eine 
breitere Auswahl zur Verfügung zu stellen.
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